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Marketingplan im Schul- und Ausbildungsjahr 2025/2026 
 
 
1. Zielsetzungen 

§ Primäre Ziele:  
- Steigerung der Anmeldung im Bereich DUBAS und des Beruflichen Gymnasiums  
- Verbesserung der Sichtbarkeit und des Images der Schule in der Stadt Chemnitz 

und im Umland 
- Vorbereitung der Fusion mit dem BSZ für Wirtschaft I 

§ Sekundäre Ziele: 
- Förderung von Schulveranstaltungen und -aktivitäten 
- Stärkung der Beziehung zu Schüler*innen und Eltern 
- Stärkung der Beziehung zu unseren dualen Partnern (Ausbildungsbetrieben) 

 
2. Zielgruppe(n) 

- primär Schüler*innen der Klassenstufen 9 und 10 
- Eltern der potenziellen neuen Schüler*innen 
- Unternehmen der Region 
- Lehrerkräfte und Mitarbeiter beider Schulen 

 
3. Marketingstrategien 

§ Veranstaltungen: 
- Tag der offenen Tür (31.01.2026)  
- Tag der Berufsorientierung am BSZ (18.03.2026) 
- Teilnahme an diversen Elternabenden der Grund- und Oberschulen im Stadtgebiet 

Chemnitz 
- Gemeinsamer Pädagogischer Tag mit BSZ für Wirtschaft I (01.09.2025) 

§ Messen: 
- 20./21.09.2025 Mach was! (gemeinsamer Messestand aller Chemnitzer BSZs) 
- 15.11.2025 Bildungsmesse (gemeinsamer Messestand aller Chemnitzer BSZs) 
- Juni 2026 VOCATIUM Chemnitz/ Zwickau (eigener Messestand) 
- diverse „Hausmessen“ an Ober- & Grundschulen 

§ Online-Marketing: 
- stetige Aktualisierung der Homepage mit Informationen zu Veranstaltungen und 

Anmeldemöglichkeiten 
- regelmäßige Aktualisierung des Instagram-Accounts zur Ansprache der 

Zielgruppen 
 

4. Vorbereitung Fusion mit BSZ für Wirtschaft I 
- Entwicklung eines neuen, gemeinsamen Schulnamens und -logos 
- Definition eines einheitlichen Leitbildes 
- Festlegung eines Corporate Designs (Farben, Schrift, Layout) 
- Regelmäßige Information der Lehrkräfte und Mitarbeiter beider Schulen über den 

aktuellen Stand (Fusions-Gruppe) 
 

5. Verantwortlichkeiten: 
- Annett Winterstein (SL) 
- Ines Peter (FL) 
- Sandra Broschinski (LKmbA) 

 


